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Turismo. In arrivo.240 milioni per nuovi hotel entro il 2013

Accor al rilancio in Italia

Marika Gervasio
MILANO

-+ Una ventina di nuovi hotel
entro il 2013 con un investimen-
fo diretto e indiretto pari a 240
milioni di euro per 2mila came-
re: 'Ttalia & un paese strategico
conunforte potenziale disvilup-
po per il gruppo francese Accor
(presente in Italia con i marchi
Sofitel, Pullman, M, Novotel,
Mercure e Ibis) che punta araf-
forzarela fasciamediaedecono-
mica di alberghi per garantire
un rapporto tra prezzo e qualiti
sempre pill competitivo, mache
parallelamente sta portando
avanti un progetto dedicato a
unaseriediboutique hotel, strut-
ture pittricercate e particolari.
Come il Caracciolo, un guat-
tro stelle con 160 camere in un
palazzo del XVII secolo affac-
ciato sul golfo di Napoli che sa-
ra inaugurato a ottobre e che si
aggiunge al Tombolo sulla co-
sta toscana, al Papapdopoli di
Veneziaeal Cerretanidi Firen-
ze. Si tratta di uno dei quattro
nuovialberghi-peruntotale di
900 postiletto eun impatto oc-
cupazionaledi2so nuoviaddet-
ti-previstidal contratto di pro-
gramma «Sistema turistico cul-
turale del Golfo di Napoli», fir-
matoieridal ministro perlo Svi-

luppo economico Claudio
Scajola e da operatori turistici
peruninvestimento complessi-
vo di oltre 6o milioni di euro di
cui 25 stanziati dal ministero e
circa3g dagli imprenditori.

«L’Italia, ein particolareil sud
- spiega Gilles Pellison, presi-
dente del gruppo Accor - sono
aree di grande interesse per noi.
Le nostre strutture, oltre ad atti-
rare clienti business, trovano un
forte riscontro anche da parte
dei turisti stranieri che ricono-
scono i nostri marchi e il livello
di qualiti e diservizio che offro-
no, Ecco perché abbiamo in pro-
gramma sette nuove aperture
entrola fine di quest'anno».

Al 44 hotel gia presenti (24
alnord, 12 al centro e 8 al sud)
peruntotale di 6.220 camere e
un fatturato di 150 milioni di
euro, infatti, entro dicembre,
st affiancheranno, oltre al Ca-
racciolo, un boutique hotel a
Villa Torretta (Milano),un All
seasons (nuovo marchio) ad
Acireale,unNovotelaSalerno
e tre Mercure a Torre del Gre-
¢o, Taranto e Cosenza.

«Vogliamo coprire il numero
maggiore di destinazioni - ag-
giunge Pellison - per ampliare
lanostraoffertae accontentarei
nostri clienti. In generale, e a

maggior ragione in un momen-
to di difficolta economica come
quello che stiamo attraversan-
do, le strutture di fascia mediae
quelle pi1 economiche resisto-
nomegliosul mercatorispettoa
quelledifasciapilialta. Vorrem-
mo portare in Italia il nostro
marchio di hotel economici, gli
Etap, strutture semplici ma mol-
to curate, maladimensione pre-
vista per le camere di questi al-

LA STRATEGIA

It numero uno Pellison:
«Puntiamo sulle strutture
di fascia media, le piti solide
in momenti di recessione:
l'obiettivo ora @ i sud»

berghi davoinon & ammessa».
E per aumentare il ritorno sul
capitale, la strategia del gruppo,
anche per['Italia, & orientataari-
durre il numero di hotel di pro-
prietad. «Non siamo una societa
immobiliare - conclude Pellison
-madi hotellerie, perci¢ dobbia-
mo pensare al marketing e alla
gestione dei marchie dellestrut-
ture. Per questo preferiamo solu-
zionidiaffitto o franchisingy.

CRIFEDDUDCRE RISERVATS

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

VILLA 12 TORRETTA (hotel)

www.ecostampa.it

063880



