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Foglio

{(pgu} !l Circuito editoriale iNet-
week sa navigare bene nella
tempesta deila crisi. il primo
gruppo di media locali d’ltalia,
con i suci 43 giornali distri-
buiti nel Nord-Ovest, i vari por-
tali verticali che acquistano
sempre maggiore autorevo-
lezza sul web, da “Rigagialla”
alf’'ultimo nato “Comincom”,
fino alle iniziative di marketing
che hanno coinvolto migliaia
di persone, come il Totoba-
risti, sta, infatti, reggendo be-
ne il mercato, al contrario di
quanto sta succedendo nel re-
sto del mondo dell’editoria. Lo
dicono i numeri che Gianluigi
Vigand, amministratore dele-
gato di DMedia Group, a cui il
Circuito iNetweek fa capo, ha
presentato durante ['annuale
timanali, visti gli andamenti in
netto calo dei grandi giornali,

ma anche dei quotidiani locali.
Ad agosto

2011 la media
delie copie ven-
dute settima-
naimente dal
gruppo tocca-
va quota
167mila con-
tro le 164mila
dell’anno pre-
cedente conun
incremento si-
convention del-
la parte com-
merciale della
societa, svol-
tasi nei giomni
scorsi al Grand
Hotel Villa Tor-
retta di Sesto
San Giovanni:
secondo le sti-
me, rispetto al
2010 settima-
Le copie vendute sono

in aumento, a quota

167mila a seftimana,
la pubblicita tiene

e il fatturato é in crescita
gnificativo sia nelle edicole

(da 154 a 156mila copie) sia
per quel che riguarda gli ab-
bonamenti digitali (da 500 a
2.000), mentre erano in calo
nali hanno incrementato le
vendite, la pubblicitd ha te-
nuto e il fatturato & in cre-
scita. Significativi soprattutto

i dati sulla vendita dei set-
gli abbonamenti cartacei (da

7.500 a 6.500). Questo si-
gnifica che la formula del set-
timanale, su cui il Circuito
INetweek crede molto, regge
bene il mercato. Altrettanto
buono lo sviluppo della parte
web con 1,9 milioni di pagine
visualizzate ogni mese, il de-
collo delle edizioni digitali dei
giornali e l'incremento delie
email news, giunte a quota

La convention del gruppo editoriale al Grand Hotel Villa Torretta di Sesto San Giovanni

DMedia Group sorride, i numeri
sono buoni nonostante la crisi

110mila.

Il segreto di questo succes-
s0? «La nostra strategia pone
it territorio come unico vero
punto di riferimento - ha spie-
gato Vigano - Cerchiamo di
interagire con la comunita a
piu livelli e in piu modi, af
finché il territo-

fio ci percepi-
scacomeil pro-

prio media lo-

cale». E, visti i

risultati, & una

formula che

funziona.
L'incontro di Sesto San Gio-

vanni & stato anche |'occa
sione per premiare con un at-
testato di partecipazione i gio-
vani che hanno seguito un cor-
s0 di comunicazione di tre me-
si durante il quale hanno im-
parato tecniche commerciali
€ comunicative che li potran-
no aiutare nella loro attivita di
vendita,
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LA CONVENTION DEL CIRCUNTO INETWEEK
Alcune immagini dell’appuntamento annuale della
parte commerciale del Gruppo DMedia. A sinistra
{'ad Gianluigi Vigano che premia uno dei vincitori
dei premi messi in palio per 'occasione

1 PREMIAT
La convention si ¢ svolta al
Grand Hotel Villa Torretta di Se-
sto San Giovanni ed ¢ stata an-
che 'occasione per premiare
{nella foto a fianco) i giovani che
hanno seguito un corso di co-
municazione di tre mesi durante
il quale hanno imparato tecni-
che commerciali e comunicative
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